lhre Influencer Kampagne 2024

Die ,neuen” Multiplikatoren fur lhre Produktbotschaften

v An Influencern fuhrt kein Weg mehr vorbei - wir 6ffnen Turen
v Das TV der Zukunft ist digital, interaktiv und emotional

v Neue Kanale mit unfassbarer Reichweite fur Ihr Produkt

v Jungere Zielgruppen, die ihren Social Media Idolen vertrauen

v Influencer Marketing als wichtiges Puzzleteil der Vermarktung
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Perspektiven am Rhein ENTERTAINMENT

Wer ist finn & sawyer?

Wie wohl jede Agentur, behaupten auch wir maBgeblich zu Ihrem Erfolg
beitragen zu konnen.

Was unterscheidet uns dann von anderen?

Wir kennen lhre Perspektive, denn hinter finn & sawyer stehen Macher aus
der Wirtschaft, die Uber Jahrzehnte erfolgreich Unternehmen im Tourismus-,
Gesundheit- & Medienbusiness aufbauten und fuhrten.

Heute geben wir unsere Erfahrungen, die Vorteile aus unseren Netzwerken

und unsere Sonderkonditionen, die wir uber viele Jahre verhandeln und
aufbauen konnten, an ausgewahlte Kunden verschiedener Branchen weiter.
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| Kennen Sie zum Beispiel Knossi?

Knossi ist sozusagen der ,Konig® aller Influencer!

Wenn Sie ihn nicht kennen, ist es nicht schlimm, denn wir kennen ihn und
zahlreiche weitere Influencer, die heute als Multiplikatoren Millionen — meist
junge - Menschen erreichen.

Die Entertainer der neuen digitalen Welt sind keine Randerscheinung mehr.
Sie sind vielmehr der Schlussel zum Erfolg bei immer mehr Nutzern.,

Erganzend zu klassischer Werbung bringen wir Sie bzw. Ihre Produkte in die
,/Empfehlungen® von Knossi und weiteren wichtigen Influencern, die oft mehr
Reichweite als traditionelle Medien erzielen.
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#fernsehen #streaming #twitch #bigbrother

#bigbrotherknossiedition #genz #socialmedia

N o L . e ® Und was ist eigentlich Twitch?

Twitch ist die Verlangerung von der analogen- in die digitale Welt fur eine

1 Das |st das jungere Zielgruppe.

| 1 neue )J é Noch nie gehért ?
Femsehen' Dann schauen Sie einmal rein: Auf Twitch wird Video-Streaming durch
BEREITS UBER 158K LV EUECHAUER INNEN Features erweitert, die aus der reinen Plattform fur Ubertragungen eine

AM ERSTEN TAG

” 3G BROTHER

aktive Community machen.

Twitch bietet seinen Nutzern genau das, was lineares Fernsehen nicht
erfullen kann: Dynamische Live-Inhalte, direktes Feedback der Zuschauer
cd 68 CLCELICIEN nd die Mdglichkeit, Content aktiv mitzugestalten,

O ® o T

Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden

.. Achim Holzmann -1
\ Technischer Leiter

Und wir bringen Sie rein. Effizient und kostengunstig!

Ich durfte Knossi bei einer Produktion ebenfalls
kennenlernen. Ich kann es so nur bestatigen.
Unterhaltung pur! Neues TV ja!



Beispiele modernen Influencer Marketings

Beispiel 1 (bitte anklicken):

REWI IST SO GESTORT 4 @) | Alexis around the World Tag 1 | BEST OF (youtube.com)

Reiseformat auf Twitch & YouTube mit wechselnden Destinationen und

Beispiel 2 (bitte anklicken):

HAUTNAH im Geschehen: FLUGHAFEN Weeze &9 \) | Folge 1/3 (youtube.com)

Adam Wolke hinter den Kulissen am Flughafen Weeze
. | Live-Dokumentation uber den Flughafen Weeze auf Twitch.
3-teilige Zusammenfassung auf YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=eW9ixNDk5sk
https://www.youtube.com/watch?v=1uHHNU0EECM
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Warum Influencer-Marketing?

Quelle

- Im Bann der Influencer!

,Das Marketing-Thema der Zukunft'!

WAZ, 07.02.2023



I 3 Schritte zum Influencer-Erfolg
Schritt 1

— Wir entwickeln mit Ihnen gemeinsam lhre Influencer Kampagne

— In enger Abstimmung mit Ihnen erstellen wir ein konkretes
Briefing, welches auf |hre Ziele ausgerichtet ist

— Sie erhalten ein detailliertes Konzept von uns




3 Schritte zum Influencer-Erfolg
Schritt 2

— Budgetplanung lhrer Influencer Kampagne entsprechend lhrer
Reichweitenziele

— |hr Budget bestimmt die Power Ihrer Kampagne

— Wir schreiben |hre Kampagne an uber 10.000 Influencer aus,
punktgenau fur lhre Zielgruppe mit der maximalen Reichweite
fur Ihr festgelegtes Budget

— Ausschreibung inklusive Realisierung, also Umsetzung der

Kampagne / es entstehen keine weiteren Kosten
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Erreichte Konten
Konten, die interagiert haben

Profilaktivitaten

Reichweite ®

430.628

348.937
o
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Reichweite ®

3.858.108

64.878 < ’ 3.793.230

3 Schritte zum Influencer-Erfolg
Schritt 3

— Es erfolgt ein gemeinsames Abschlussgesprach und eine
Analyse der Kampagne

— Sie erhalten eine detaillierte Dokumentation uber |hre
Kampagne inklusive Reichweitenmessung

Komplettpreis:

€ 799,- zzgl. MwSt.

& evlt. Budget fur Influencer




Zusammenfassung

Werden Sie emotional sichtbar in der digitalen Welt!

Wir kennen uns aus in den traditionellen und zukunftsorientierten

Medien und planen Ihnen |hre MaBnahmen unter strikter Einhaltung
lhres Budgets.

Kommen Sie auf uns zu, denn wir konnen die neue Marketingwelt so
. zuganglich machen, dass es nicht erforderlich ist, dass Sie sich tief in
— ! die Materie einarbeiten mussen.

_ Wir sind lhre Brucke ins Influencer Marketing.
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lhr Kontakt

finn & sawyer Media Marketing GmbH

Alfredstr. 81
45130 Essen

Tel.+49 (0) 201 - 99 99 98 90

Mail: mail@finn-sawyer.de
Web: www.finn-sawyer.de

Stand: 10..01.2024. Anderungen méglich.
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